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Strategi og
destinationsudvikling

- en praesentation af arbejdet
frem til etablering af

Destination Sydvestjylland

Destination
0g organisation



@qget indtjening og udvikling
Destination Sydvestjylland er en strategisk

alliance mellem turistorganisationerne i Esbjerq,

Fang, Tender, Varde og Vejen kommuner.

Destinationen har ca. 7 millioner
overnatninger, hvilket svarer

til ca. so % af alle overnatninger
i Region Syddanmark.

Medregnes de mindre overnatnings-
steder, og - ikke mindst - "ophold

i egne sommerhuse ogq ferielejlig-
heder”, hvilket i hoj grad er relevant
for turismeomsatningen i destina-
tionen, kommer tallet op over

10 millioner overnatninger.

Vi supplerer hinanden

Inf i i
detoirgl:rtrllglésstr&glmlen bliver storre 0g storre r for 4r. Derfor vil
en blive langt lettere at g ]

efterhdnden kender 0g genkender. el en samlet pelde som folk

I destinati

L Ol;ago;fnlhaf baglandet og kystturismen generelt brug for hinan-

Vejr.vﬂ 3 pecielt pd baggrund af vores skiftende vejrlig. Nar det er god
) ore gaester gerne vare udendors 0g pd stranden. Men nj ot

. ar

gle Vidensoplevelser, som vi
godtiden samlede pakke.

solen ikke skinner, s4 har de behov for no
de. Sa vi supplerer hinanden

qunetarz'eleder Lars Petersen
Orion Planetarium '

her kan tilby

Med en malrettet indsats kan vi opna endnu
flere bes@g og en bedre spredning af besg-
gene hen over aret.

Hvis vi i fremtiden vil

o tiltrekke flere gaster til vores omrade
- is@r uden for hgjsa@sonen
e skabe gget turistoms=tning og
e oget indtjening
hos de enkelte aktarer inden for
turismen - og dermed skabe baggrund for
e jobskabelse og @get bosatning
- 0gsa i yderomraderne,

- sa skal vi kunne prasentere

Et samlet tilbud for hele destina-
tionen, der 0ogsa kan markedsfores
samlet over for de udvalgte
malgrupper.

Det er konklusionen pa det strategiske arbejde,
der indtil nu er gennemfart i samarbejde mellem
en rekke akterer i den sydvestjyske destination
- savel private som offentlige.

Kun sammen star vi starkt!

Lykkes dette, vil turismeaktgrerne std med et
fremtidssikret produkt, der bade skaber @get

indtjening og kan markedsfgres massivt og
malrettet - ise@r via moderne kommunikations-
medier.

De fem involverede kommuner, Esbjerg, Fang,
Tender, Varde og Vejen, vil have skabt basis for
udvikling, @get indtjening og yderligere bosat-
ning - 0gsa i udkantsomraderne.

Mangfoldigheden i omradets tilbud - den
unikke natur omkring Vadehav og Vesterhay,
historiske attraktioner som Danmarks &ldste by
0g Hearvejen, mange kultur- og aktivitetstilbud
0q idylliske perler i form af snoede algb og
uspoleret natur - danner et fantastisk funda-
ment for udvikling af en spa&ndende kvalitets-
turisme med et stort udviklingspotentiale.

Helt veesentligt er det, at alle involverede
formar at videreudvikle de mangeartede
turistattraktioner og udvikle nye, spe&ndende
oplevelser og aktivitetstilbud. Samtidig skal
alle disse tilbud formidles som en pakke - én
destination - der professionelt markedsfares
over for udvalgte malgrupper.

Kompetenceudvikling og kommunikation blandt
akterer pa alle niveauer styrkes og udvikles
undervejs, sa destinationen er i fortsat udvik-
ling, nar etableringsfasen er vel gennemfart.




Formalet med denne folder er at

presentere tankerne bag og visionerne

for Destination Sydvestjylland.

Den afspejler samtidig det strategiarbejde, der
indtil nu er gennemfart for at skabe en samlet
destination, der tilbyder attraktioner og ople-

velsesmuligheder af hgj karat, og som allerede
markedsfares.

Det er vigtigt, at vi samarbejder

Nar vi tager ud som turister, tager vi jo ikke barbe.
ud for at se én enkelt ting. Vi vil opl.eve en kom Di-
nation af mange ting. Det er heller ikke nok, }}ws
jeg alene ville prove at sxlge en seng at sove L.

j ination kan netop blive
Den sydvestiyske destination e
{ fordi viiet bredt spekter har rigtig

meget steerk, | r
mange forskelligartede ting at byde pa. Og mange

nye attraktioner, der kan udvikles.

kombineres. Derfor er det
alle samarbejder om denne )
bruger de moderne medier

Men tiltagene skal
meget vigtigt, at Vi
opgave - 08 s iovrigt
i markedsforingen.

Leder Jens Philipsen,
Danhostel Ribe

A Sydvestjylland
- med mange gode initiativer,
men fragmenteret indsats
0g ingen politisk fokus.

A Sydvestjylland
- med klar profil og koordineret indsats ...

En f@lles indsats fra turisme-
organisationerne, kommunerne og
erhvervsaktgrerne.

Destination
0g organisation

Strategi og
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Hvordan kommer vi dertil?

Samarbejde

Malet - én stor, f®lles destination - nads kun,
hvis alle relevante aktarer samarbejder om det.

Alle gode kreefter skal aktiveres og spille
sammen - 0g undga at pleje srinteresser.
Destination Sydvestjyllands gaster vil nemlig
opleve HELE eventyret! - med alle dets
forskellige facetter og kontraster.

Destinationen er stor, sa det er altafgerende, at
de feelles aktiviteter styrker de mange brands
0oqg "finurligheder”, den rummer.

Dette gares ved at arbejde med konkrete
temaer, events og forskellige aktiviteter, der
binder destinationen sammen pa tvars.

Websitet www.visitsydvestjylland.dk er netop
lanceret som portal for destinationen.

Sitet udvikles i @jeblikket, sa det bla. tilbyder
bookingmuligheder, interaktive oversigtskort,
mobil turistinformation og samspil med
sociale medier - se feks. www.facebook.com/
visitsydvestjylland.

Dette udviklingsarbejde foregar i tt samar-

bejde med turistbureauerne.

Det er malet at blive Danmarks
Digitale Destination, der inspirerer,
giver mulighed for interaktion og for
konkrete kab - bade for, under og
efter et besaqg i Sydvestjylland.

Fokusomrader pa den korte bane er bla:

Pressemeddelelser og -ture, konkurrencer,
pressemappe, billedarkiv mm.

Udbygning af destinationens hjemmeside og
sociale medier

Udarbejdelse af et profilmagasin, der pree-
senterer destinationen - med udgangspunkt
i de USP-elementer (Unique Selling Propo-
sitions), der er fundet i samarbejde med
reklamebureauet Bates og VisitDenmark
Udarbejdelse af lystfiskertema med events
0g konkret information om fiskevande mv.
Profilannoncering i Jyllands-Posten i septem-
ber 2010

Produktannoncering i IDE Nyt i september
2010.

Resultatet for Destination Sydvestjylland blev
presenteret for 150 deltagere pa Tobakken i
Esbjerg. Hovedkonklusionen er, at destina-
tionens mange kontraster skal markedsfares.
Dette vil indga i det videre udviklingsarbejde.

gvrige fokusomrader

® Bedre overblik. | samarbejde med bla.
VisitDenmark og Syddansk Turisme arbejdes
der pa at skabe et bedre overblik over antal
overnatninger, omsatning, jobskabelse og
med en generel status for turismens over-
ordnede betydning - bade for destinationen
og for de involverede kommuner.

o Bedre kundekendskab. Hvad efterspar-
ger de? Hvordan faerdes de rundt i destina-
tionen? Hvordan treffer de beslutninger om
ferievalg mv.?

Dette arbejde forventes udfart i samarbejde
med bla. Syddansk Universitet og Syddansk
Turisme.

o Kuvalitetssikring mht. f.eks. quidekurser,
web-standarder og uddannelse generelt
er ligeledes et fokusomrade. Dette arbejde




Markedsfering

Markedsferingen af Destination Sydvestjylland
sker malrettet til de relevante malgrupper i
ind- og udland.

Afh@ngig af den aktuelle malgruppe anvendes
trykte eller digitale medier.

Eksempel pa anvendelsescyklus

- moderne medier:

e www.visitsydvestjylland.dk
- prasentation, information og salg til
gaesterne fer besgget

visitsydvestjylland.mobi.net
- dagsaktuel information om events og tilbud
til gaesterne plus mersalg under besgget

www.facebook.com/
visitsydvestjylland
- interaktion med gasterne efter besgget

Bookingportal med pakkelgsninger
- gensalqg til gaesterne far naste besaq.

Efter besoq:
Sociale medier For besoq:
Website Website

Mersalg

‘ Gensalg

under besoq:
Mobiltelefon, web

. i ikke efter .
Turisterne kikker 1KK€ et skal vi

kommunegranser - Sa
heller ikke! |
For os i Vejen Kommune har samarbejd.et om et.ablermg
af Destination Sydvestjylland to dimensioner: Vi ki?
bidrage til og berige det samlede produkt meqddno; xe1 byde
S det vestjyske omrade Ka
anderledes oplevelser, end jyske e kan byce
i r eks [ historie, kunst og kultu
5, omkring for eksempel g1 @nsel ur
?zg ikke mindst ro og fordybelse i vores natur og omkring
vores gode fiskevande.
Og rent egoistisk tror vi pa, at turisterne netop har behost/
for disse oplevelser i vores lokalomrade som supplemen

til, hvad destinationen ellers kan byde pé.

Projektleder Simon Simonsen,
Vejen Kommune

Hvordan
kommer vi dertil?

Strategi og

destinationsudvikling

Destination
0g organisation



Strategi og destinationsudvikling

Destinationen her og nu

Sydvestjysk Udviklingsforum - SVUF - har i et
tet samarbejde med turistorganisationerne i
Esbjerg, Fang, Tender, Varde og Vejen kommu-
ner gennemfert et strategiforlgb sammen med
First Move, Kvistgaard Consulting og Syddansk
Turisme.

Forlgbet var bygget op omkring udviklingsvark-
tgjet ID360 (Integreret Destinationsudvikling
- hele vejen rundt!).

ID360 giver et gjebliksbillede af destinationen,
der er baseret pa en rekke elementer.

Formalet er at styrke danske destinationers
konkurrenceevne bade pa det nationale og
de internationale markeder.

| forlgbet, der blev gennemfart over tre mader
i fordret 2009, deltog ca. 25 personer fra de
fem kommuner; bl.a. kommunaldirektarerne,
repreesentanter fra erhvervet og fra erhvervs-
0g turismeorganisationerne.

ID360

@ Interes-
senter

Indl@ring

Veardier

@ % w

Prioriterede
indsatsomrader

Interessenter - samarbejde
med aktarer, kommuner og
turistbureauer - ansettelse

af webkoordinator og destina-
tionskoordinator.

Indhold - overblik, koordinering
og markedsfering af konkrete til-
bud. PR-samarbejde, malgrupper,
kommunikation. Nyudvikling af

nye tilbud via Vadehavsprojektet.

Indtagter - turismeakonomi
i form af overnatninger og
indtjening, ROI (return on
investment) mm.

Indsigt - statistik og analyser,
malgrupper m.m.

Indtryk - Kvalitetssikring,
standarder for web, uddannelse.




Destinationsudvikling gennem
samarbejde

Blandt resultaterne er:

@ Der fokuseres pa destinationsudvikling
gennem samarbejde med - og mellem - alle
akterer i bred forstand. Det vil bla. sige
kommuner, turistbureauer, overnatnings-
erhvervet, museer og detailhandelen - i det
hele taget alle, der har en naturlig interesse
i at sikre, at destinationen udvikles indholds-
massigt. Det vil betyde, at der kan tiltrekkes
flere gaester, at de vil bruge flere penge, og
at de kommer igen. Dette genererer gget
omsatning hos den enkelte akter og dermed
skabelse af nye jobs, der igen betyder gget
bosatning og bedre skattegrundlag i de fem
kommuner.

Der er udviklet et verdiset (brandkompas),
der ligger til grund for kommunikationen i
destinationen. Det ses bla. i alt presse-
materiale, der udvikles i samarbejde med
PR-bureauet Ehrenberg. Se mere herom

pa Sydvestjyllands presserum pa
www.ehrenberg-kommunikation.com.

Vi har faet et gjebliksbillede af destinationen
pa en r&kke elementer og opndet, at nogle
akterer (bade offentlige og private) har faet
en forstdelse for, at effektiv turismeudvikling

i destinationen kraver samarbejde mellem
offentlige og private interessenter.

Der er udpeget en r@kke indsatsomrader,
bla. analyser om gaster og interessenter,
f@lles indhold og felles udtryk, hvilket ogsa
kommer til udtryk i Vadehavsprojektet (se
mere herom pa bagsiden) samt uddannelse
0g bedre samlet overblik.

® De fem kommuner i SVUF har pr. 1. januar

Brandkompas — Sydvestjylland

Brede sandstrande, fladt, Sort Sol
@sters-/seelsafari, Vadehavet,
Vesterhavet Substans

Store vidder, udsyn

Naturfeenomer i szerklasse Fordele

Vild, medrivende . /gthed, stolthed
Storslaet Veerdier natur

Essens:
Kontraster.
Dybe, enkle, sgte oplevelser i og med naturen

USP:

Hvor modsatninger mgdes

Kreativ ide - Payoff:

Sydvestjylland - storsl&et enkelt

Natur med omtanke, Ro, historie,
harmoni kultur/kunst

Baeredygtighed, fornuftig udnyttelse
| balance med naturen

Fred & ro, stér ved sig selv
Mental wellness

2010 bevilget ca. 1.4 miokr. til etablering af et
DMO-sekretariat, hvilket muligger ansattelse
af to personer - en webkoordinator og en
destinationskoordinator.

Det er aftalt, at der i efteraret 2010 gennem-
fores en opfelgning pa ID360-forlebet.

Denne folder er et varktaj, der skal
anvendes til at fremme samarbejdet
mellem de fem kommuner og turisme-
aktererne; bade
indbyrdes og pa tveers
af skel mellem de
offentlige og private
omrader.

Desuden vil der

bl.a. blive afholdt en
r&kke mader med
bade erhvervet og
kommunerne for at
sikre, at alle relevante
aktarer er involveret i
processen.

Vestjyder, zerlighed
store/rolige omrader

Historien er i dagligdagen
Idyl, Fordybe sig i sin interesse

lering og berigelse

Wegner, Offshore, kunsthandvaerk
Ingen serieproduktion, lokal fedevareproduktion

Kunstmuseer, kunsthdndvaerkere
Kulinarisk, Ribe, vikinger

Arkitektur, marskgarde, aktiv ferie

S T L
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Destination og organisation

Modsatninger mgdes

Destination Sydvestjylland omfatter Esbjerg,
Fang, Tender, Varde og Vejen kommuner.

Fem kommuner, der har en geografisk afgraens-
ning, som er naturlig, set i forhold til den alle-
rede eksisterende sommerturisme i omradet.

Der er tale om en destination, der er let at
genkende, og som det giver mening at besage
- 0gsa for helarsturister.

Det unikke ved destinationen er de
mange modsa&tninger, dramaet og
kontrasterne!

| naturen moder vi det stille Vadehav og det
brusende Vesterhav.

De tavse diger beretter om dramaet under den
bralende stormflod.

Vinden hersker over de brede, flade strande
0g fanges i vindmallernes og plantagernes |Ie.
Klithederne bliver til agerland, og vaden til
den frodige marsk.

| baglandet rammer derne de gamle byer Ribe,
Tonder og Varde oqg fortsatter mod @st imod
Senderskov og Harvejen.

Store fugleoplevelser og gode fiskepladser
blander sig med kronhjorte og seler, som
bedst kan opleves pa en safari.

Sort Sol, gstersture og Vadehavets sarlige
produkter findes kun her.

Kontrasterne trader ogsa frem i kulturen.
Fra de stille gader i middelalderbyen Ribe til
det hektiske moderne byliv i Esbjerg, hvor
industrihavnen buldrer af sted.

Historien rummer steerke fortellinger om
Danmarks &ldste by med rgdder tilbage til
vikingerne og rammer os pa stranden med
bunkers i hard, gra beton.

0gsa arkitektonisk er der store kontraster. Fra
Ribe Domkirke til Utzons Musikhus i Esbjerq.

I kunsten spiller destinationens kontraster
en afgarende rolle.

Himmel og hav indgar sammen med lyset og
naturens farver som vasentlige elementer i
destinationens kunst og kunsthandvark.
Museerne sp@nder vidt fra guldalderkunst i
Ribe - over samtidskunst i Esbjerg, Vejen og
Tonder - til Frello-samlingen i Varde og til
den eksperimenterende nutidskunst i Janus-
bygningen i Tistrup.

De samme kontraster m@der vi i destinationens
kulinariske oplevelser.

Her mader de sarlige traditioner og nye ravarer
hinanden og giver en steerk inspiration til Vade-
havsmenuer og -produkter.

0gsa som aktiv deltager er der unikke oplevel-
ser at tage med hjem.

Det geelder fra dragefestivaler over strand-
sejlads i kite boogqy til 42 kilomenters lzb pa
samme strand under North Sea Beach Maraton.

Turen i kontrasternes land afrundes
selvfelgelig pd Vadehavsgerne Fane, Mando
0g Roma.

Her - og langs kysten fra Bldvand over Vejers
og Henne til Nymindegab - ligger kilomietervis
af badestrande, der uanset vejret indbyder til
aktiv ferie med sundhed og velere.

Strande og n@romrader, der samtidiq tilbyder en
utrolig kapacitet inden for overnatning i form

af feriehuse, campingpladser oqg ferielejligheder
samt ikke mindst gode indkabsmuligheder og
en buket af tilbud om de mange sma finurlig-
heder, som enhver god ferieoplevelse 0gsa
skal indeholde.



Samarbejde

Det er disse mange forskelli
. igartede og mod-
se@tningstyldte attraktioner og opleve(lqses?(j

muligheder, der skal st
B o A yrkes og markedsfares

Belagningsprocenten og kvaliteten i omradet
;kal @ges, 0g der skal skabes vekst i antal
oesgqepde ogi antal overnatninger over hele
aret - sa faciliteterne udnyttes mere rationelt
alle aktarer sikres et starre gkonomisk udb\/tt'eogI

Dette medfarer en reekke krav ti i

e . til kvalitets-

ugv!kl!nq, nytenkning af tilbud, kompetence-

Ela\g:(“nq" markedsfegring og strategisk
anlagning i forhold til turism ikli 3

bade kort og langt sigt. SHGVIING e

Det er her, det nye destinati j
; jonssam
for alvor kommer ind i billedet. roeise

Alle interessenter - pa tvers af
® faggrenser,

Et enkel
at saelgit produkt er lettere

(I;::] fdestination maé ikke vaere alt for

jyuaitéel?d.e. .Med Destination Sydvest-
a ar vi nu fiet et mere enkelt

produkt, der er lettere at salge

‘I::;slempe.lvi's Vadehavet, der er blandt
der( kens ti vigtigste vidomrader. Turister
ommer hertil for at opleve ’det e

vil ogsé be
sSege vore ovri
i .
- 0g omvendt. ge attraktioner

Men allervigti
budskabet. gligst er det at forenkle

M; umsdi,

4 23 Bktﬂfm ten Ho
."' Ssdire 7 ahn-F eaersen
Fiskeri- og Sofartsmuseet ,

Mange spildte kraefter

Tidligere brugte vi megen tid og mange
kreefter pa at markedsfere hver vores lille
destination f.eks. pd messer i det store

udland.

Selv om det er Nationalpark Vadehavet 0g
Vesterhavet, der tiltreekker turisterne, kan vi
nu sla os sammen, spare pa omkostningerne
- og komme ud flere steder. Vi har saledes pd

det seneste provet at markedsfere os sammen

med mindre destinationer 0og kolleger pa
Vestkysten, og det var helt anderledes
effektivt. Sa det virker alts at st sammen.

Centerleder Soren Hansen,
Skeerbaek Fritidscenter

Vi bliver markedsfort over for
mange forskellige typer turister

Forst og fremmest handler det jo om at 4 turis-
terne til at komme il vores sydvestjyske omrade.
Og skal det lykkes, og Vi virkelig vil flytte noget,
ma vi kunne tilbyde en samlet pakke af attraktioner

og oplevelser. Det er det, folk gér efter.

Derudover ser Vi det som en fordel, at vi med
deltagelse i Destination Sydvestjylland bliver
markedsfort over for mange forskellige typer
turister, der har forskellige interesseomrader
og benytter forskellige overnatningsformer.
Tilsvarende ma ogsd vaere gaeldende for de
gvrige samarbejdspartnere i Destination
Sydvestjylland.

Konsulent Hanne Nissen Oust,
Esbjerg Kommune

Destination
0g organisation



Hvem er Destination
Sydvestjylland?

De fem turismeorganisationer og
Sydvestjysk udviklingsforum
Udviklingen af Destination Sydvestjylland
ledes af en styregruppe bestaende af de fem
kommuners turistchefer, Charlotte Gantzel,
Esbjerg-Ribe, Poul Therkelsen, Fang, Bodil
Thomsen, Tender-Remeg, Colin Seymour, Varde
0g Janne Kruse, Vejen, samt afdelingsleder i
Sydvestjysk udviklingsforum, Erik Dam.

Projektet serviceres og stottes gkonomisk af
de lokale turist- og erhvervsorganisationer
samt af Sydvestjysk Udviklingsforum, der er et
strategisk samarbejde mellem Esbjerg, Fang,
Tender, Varde og VVejen kommuner.

Antal overnatninger
(mio. pr. ar)

Destination

7,322
5,316
4,165
3,778
3,246
3,046
1743
28,916

118,293

Sydvestjylland
Toppen af Danmark
Ringkebing Fjord
Aalborg

Djursland
Bornholm
Odsherred

1alt
Totalt Danmark

| SVUF's bestyrelse sidder de fem borgmestre
0g de fem formend for kommunernes
erhvervsrad.

Danske Destinationer

Destination Sydvestjylland er medlem af for-
eningen Danske Destinationer, der omfatter
syv vasentlige destinationsomrader i Danmark,
nemlig Aalborg, Bornholm, Djursland, Odsherred,
Ringkabing Fjord, Toppen af Danmark samt
Sydvestjylland.

| 2008 tegnede Danske Destinationer
sig for i alt n@sten 29 millioner over-
natninger, hvoraf Sydvestjylland som
den absolut storste bidragyder tegne-
de sig for 7,3 millioner overnatninger.

Arlig omsatning
turismeforbrug (mio. kr)

De 5 kommuner, Esbjerg, Fana, Tender,
varde og Vejen, har ca. halvdelen af
overnatningerne i Region Syddanmark.

a_(_

e DR
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VisitDenmark
| 2009 blev VisitSydvestjylland anerkendt af
VisitDenmark som en "sterk destination”.

:l"uristerne onsker
added attractions”

I Varde I'{ox.nmune har vi altid betragtet turismen
som et vigtigt erhverv og en betydende indtagts-
kilde. Og Vesterhavet har veeret det store track-
plaster.

Men i dag ensker turisterne flere oplevelser.

Og her kommer etableringen af N ationalpark
Vadehavet som en gave til os med omradets helt
anderledes natur og kulturhistoriske baggrund og
med de meget forskellige byer, Ribe og Esbjerg
del: samlet set udger en ”added attraktion” for '
turisterne i vores lokalomrade.

I?e’r er glaedeligt at konstatere, at vi fra en
situation, hvor de enkelte kommuner i vores
omréde bare arbejdede for at opfylde deres eget
behov, nu oplever en feelles synergi og et )
sprudlende samarbejde omkring etableringen
af Destination Sydvestjylland.

Kommunaldirektor May Kruse,
Varde Kommune




Destination Sydvestjylland etableres i et samarbejde mellem

@ turistorganisationerne i de involverede kommuner

Turistchef Turistchef Turistchef Turistchef Turistchef

Charlotte Gantzel Poul Therkelsen Bodil Thomsen Colin Seymour Janne Kruse

Esbjerg-Ribe Fang Tender-rRemo Bldvand-Henne- Vejen

75 4215 OO 70 26 42 00 73 33 11 80 Varde-Vejers 75 36 03 63

cga@eeu.dk pt@visitfanoe.dk bodil@romo.dk 76 52 25 50 jk@udviklingscentret.dk
cojs@varde.dk

® de fem kommuner

Esbjerg kKommune Fang Kommune Tonder Kommune Varde Kommune Vejen Kommune
www.esbjergkommune.dk www.fanoe.dk www.toender.dk www.vardekommune.dk www.vejenkom.dk

® ovrige aktorer i destinationen

® og DMWMO-sekretariatet

Kontaktpersoner:

Erik Dam Annemarie Kruuse
afdelingsleder webkoordinator
TIf. 3697 3510 TIf. 3697 3541

eda@svuf.dk ak@svuf.dk




Destination Sydvestjylland-l_

Vesterhavet & Vadehavet

Vadehavsprojektet og Destination Sydvestjylland

Den Europ&iske Regionalfond samt
Vakstforum i Region Syddanmark
stotter projektet "Oplevelsesakonomi
i og omkring Nationalpark Vadehavet”
- 0gsa kaldt Vadehavsprojektet.

Vadehavsprojektet er et udviklings-
projekt, der har til formal at udvikle
helarsturisme og oplevelsesgkonomien
i og omkring den kommende National-
park Vadehavet. Vadehavsprojektet skal
saledes vare garant for, at flere gaester
besager destinationen, og at degn-
forbruget oges.

Resultaterne fra Vadehavsprojektet

vil blive forankret hos Destination
Ssydvestjylland. Det er saledes tanken,
at de mange nye aktiviteter og produk-
ter markedsfares oq s&lges via desti-
nationens webportal, ligesom ny digital

DMO-sekretariatet

C/0 Sydvestjysk udviklingsforum
Niels Bohrs Vej 6

6700 Esbjerg

www.svuf.dk

formidling via kort, gps, sociale medier
og nye mobile teknologier alt sammen
kommer til at spille tet sammen med
dette site.

Dette vil komme til at ske i et teet sam-
arbejde mellem vore mange aktarer, idet
vi lebende vil involvere savel erhvervet
som vort kommunale bagland i udvik-
e =L IEE

| efteraret 2010 indvies endvidere

den nye Nationalpark Vadehavet.
Vadehavsprojektet og samarbejdet
omkring Destination Sydvestjylland vil
derfor vere et godt udgangspunkt i
udviklingen af den nye nationalpark til
gavn for erhvervet oq for udviklingen

i alle fem kommuner, der deltager i
destinationssamarbejdet.
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